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ПРОГРАММА ДИСЦИПЛИНЫ

ДПП.ДС.02 – «МУЗЕЙНАЯ ПЕДАГОГИКА» 

1. Цели и задачи дисциплины

Курс «Музейная педагогика» направлен на формирование музейной культуры и понимание важности музейного наследия в становлении личности будущего педагога посредством овладения основами музейной педагогики, музееведческого исследования экспонатов, приобретения знаний и практических навыков использования экспозиций музеев в преподавании естественнонаучных и гуманитарных дисциплин в школе, во внеклассной работе, в проведении музейных экскурсий, в создании школьных музеев и руководстве их деятельностью. Цель преподавания дисциплины «Музейная педагогика» – формирование музейно-педагогических навыков, необходимых для педагогической работы  в условиях музейной среды.

Задачи дисциплины:

· формирование концептуального взгляда на взаимодействие музея и системы образования; 

· формирование знаний по истории и теории образовательной деятельности музея; 

· формирование междисциплинарных подходов к образовательной деятельности в музейной среде;

· формирование профессиональных навыков и умений в музейно-педагогической работе;

· формирование навыков проектирования и моделирования музейно-педагогического процесса.

2. Требования к уровню освоения содержания дисциплины

1. Освоить комплекс обязательных знаний по педагогике, музееведению, возрастной психологии как базовых дисциплин для музейной педагогики.

2. Осознать ценность музея как социокультурного института, осуществляющего музейными средствами многоуровневое образование, включающее формирование визуального мышления, эстетического восприятия, музейной культуры и творческих начал личности.

3. Изучить потенциал разнопрофильных музеев в организации музейно-педагогической деятельности.

4. Ознакомиться с приемами исследования музейного предмета (экспоната) для вовлечения его в музейно-педагогическую деятельность.

5. Усвоить навыки многоконтактного акта музейной коммуникации, включающего вербальный, визуальный, тактильный, кинестезический, обонятельный, вкусовой, эмоциональный контакты, необходимые для создания полного музейного образа. 

6. Сформировать навыки использования различных базовых и синтетических форм музейно-педагогической деятельности в организации интерактивных экскурсий и мероприятий для разновозрастной аудитории.

7. Усвоение принципов создания и функционирования новых современных моделей школьного музея.

3. Объем дисциплины и виды учебной работы:

Вид учебной работы
Всего часов
Семестры

Общая трудоёмкость дисциплины
80

10



Аудиторные занятия
40





Лекции
20





Практические занятия (ПЗ)






Семинары (С)
20





Лабораторные работы (ЛР)






И (или) другие виды аудиторных занятий






Самостоятельная работа
40





Курсовой проект (работа)






Расчётно-графические работы






Реферат






И (или) другие виды самостоятельной работы






Вид итогового контроля (зачёт, экзамен)
Экзамен

экзамен



4. Содержание дисциплины «Музейная педагогика»

4.1. Разделы дисциплины и виды занятий

№ п/п
Раздел дисциплины
Лекции
Практические  занятия или семинары
Лабораторные занятия

1.
Музейная педагогика в свете образовательных моделей
4



2.
Музейная коммуникация: теория, структура, процесс
2
2


3.
Классификация современных форм музейно-педагогической деятельности
4
4


4.
Современные формы музейно-педагогической деятельности для детей дошкольного возраста (от 3 до 7 лет)
2
4


5.
Современные формы музейно-педагогической деятельности для детей младшего школьного возраста (от 7 до 11 лет)
2
2


6.
Современные формы музейно-педагогической деятельности для детей подросткового возраста (11-15 лет)
2
4


7.
Современные формы музейно-педагогической деятельности для детей старшего школьного возраста (16-17 лет)
2
2


8.
Современные формы музейно-педагогической деятельности для студенческой молодежи (18-21 год)
2
2


4.2. Содержание разделов дисциплины «Музейная педагогика»

1. Музейная педагогика России в свете образовательных моделей 

Просветительная модель (1870 – 1920 гг.)

Применение понятия «просветительство» к музею неразрывно связано со временем и условиями в российском обществе. Это время нужно рассматривать как начальный этап формирования музейной аудитории. 

Политизированная модель (1920 – 1950 гг.)

Политическая история СССР, однопартийная система тоталитарного государства, распространяющего диктат на все стороны жизни общества, регламентировала и музейное строительство в стране. В это время формируется отношение к музею как средству наглядной пропаганды и агитации марксистко-ленинской политической доктрины, устанавливается приоритет политико-просветительной (массовой) работы над другими направлениями деятельности музея, музейная экспозиция представляет собой типичную иллюстрацию к «Краткому курсу истории ВКП(б)» в виде музея-книги, музея-учебника, музея-газеты, расширяются формы работы с аудиторией при упрощении и примитивизации содержания. 

Информативная модель (1960 – сер. 1980-х гг.)

Для развития музейного дела как специфической формы культурной деятельности 1960-е – 1980-е гг. были определенным этапом профессионального совершенствования. Необходимо уяснить, что развитие информативной (информационной) модели характеризуется следующими факторами: 1) формированием отношения к музею как средству распространения знаний, имеющих научный характер (первоисточник) и предметную основу (подлинник); 2) сменой терминологии: от политико-просветительной к научно-просветительной работе при преобладании идеологической направленности; 3) возникновением новой группы музейных учреждений – музеев-заповедников; 4) развитием музейного проектирования и созданием новых оригинальных экспозиций; 5) созданием объединенных централизованных музейных систем для более рационального использования музейных собраний; 6) расширением функций музея: от образовательных до досуговых.

Коммуникационная модель (конец 1980 – 2007 гг.)

Смена информационной модели на коммуникационную к началу 1990-х гг. свидетельствовала о возрастающем приоритете общения в век повсеместного внедрения Интернета. Формирование коммуникационной модели потребовало нового осмысления сущности музейно-образовательного процесса на основе аксиологического, антропоцентристского и диалогического подходов, когда на первый план выходит проблема формирования ценностного отношения аудитории к культурно-историческому наследию в рамках культурно-образовательной деятельности музея при посредничестве музейных педагогов.

2. Музейная коммуникация: теория, структура, процесс

Теоретические основы коммуникационного подхода

Понятие «коммуникация» получило свое развитие от математической теории связи Клода Шеннона (1949 г.), концепции развития человеческого общества как развития средств коммуникации канадского философа Маршалла Маклюэна (1960-е гг.) до концепции канадца  Дункана Камерона, который предложил рассматривать музей как особую коммуникационную систему, в которой происходит процесс общения посетителя с «реальными вещами». Необходимыми условиями такого процесса Камерон считал способность аудитории понимать «язык вещей» и способность создателей экспозиции выстраивать с помощью экспонатов невербальные предметно-пространственные высказывания. 

Структурные компоненты музейной коммуникации: пространство, аудитория, посредники

Пространство. Музейное пространство. Экспозиция. Выставочные проекты. Внемузейное пространство. Информационное пространство

Музейное пространство включает территорию, занимаемую музеем на правах собственности или аренды. В музейное пространство входят как экспозиционное пространство, так и другие помещения музея (открытые фонды, библиотека, музейный архив), а также вспомогательные помещения и усадебная территория. Внемузейное пространство – территория, используемая музеем для проведения различных мероприятий (фестивалей, конкурсов, акций, проектови пр.) вне собственной территории – на городских площадях и улицах, в парках, на местах исторических событий и т.д. Информационное пространство музея предоставляет посетителю возможность использования Интернета, а также качественных указателей,  планов, путеводителей для различных групп посетителей. Таким образом, пространство (музейное, внемузейное, информационное) – полифункционально и выступает как коммуникационный канал, источник информации, объект коммуникации, невербальный предметно-пространственный текст.


Музейная аудитория. Общая характеристика современной музейной аудитории. Методы изучения музейной аудитории

Изучение музейной аудитории началось в России в 1970-1990-е гг. и требует дальнейших научных исследований. Коммуникационный подход впервые в истории музейного дела заставил музей стать апологетом посетителя и заявить о защите его права выбора и свободы в музее. Лозунг рыночной экономики «Посетитель всегда прав» стал влиять на коммуникационный процесс, происходящий в музее. Трактовка посетителя как носителя определенных культурных установок требует признания осмысленности его восприятия и перехода к диалогу с посетителем. Отныне музей предполагает свое дальнейшее развитие в рамках культурно-образовательной концепции, использующей технологии коммуникационного и диалогичного подходов, когда на первый план выдвигается главная фигура музейного заказчика, равноправного собеседника и партнера – посетителя. Таким образом, по функциональной направленности музейная  аудитория  представляет собой воспринимающий субъект, приемник, адресат, обладающий собственной культурной позицией и способный вести коммуникационный диалог в музейном пространстве. Изучающему эту тему студенту необходимо знать методы изучения музейной аудитории. Для повышения эффективности музейной коммуникации необходима целостная система изучения музейной аудитории. При этом важная роль отводится методам сбора информации: наблюдению, опросу, тестированию и т.д. 

Посредники в музейной коммуникации

Посредники в музейной коммуникации: 1) музейные сотрудники, служебный персонал, волонтеры; 2) традиционные средства музейной коммуникации (листки активности, карточки с вопросами по экспозиции, карточки с творческими заданиями, книга отзывов), а также появившиеся в последнее время структуры музея – информационные (сенсорные информационные киоски – это аппаратно-программные комплексы, реагирующие на прикосновение человека; наладонные компьютеры), информационно-образовательные мультимедийные центры, обучающие гиды-путеводители. 

Акт музейной коммуникации в свете концепции контактного восприятия

Концепцию контактного восприятия в музее основывается на положении о том, что чем больше органов чувств человека задействовано в восприятии предмета или явления, тем более полное представление, адекватное объективной реальности, он получает. Акт музейной коммуникации – это (как минимум) двусторонний субъектно-субъектный (субъектно-объектный) процесс, происходящий в музейном (внемузейном, информационном) пространстве, которому присущи следующие характеристики: 

1) функциональная направленность субъекта (объекта) как источника информации, формирующего (и /или/ транслирующего) и воспринимающего субъектов;

2) контактная направленность между субъектами (субъектом и объектом): а) зрительный (визуальный) контакт, б) слуховой (вербальный, музыкальный, природные звуки, бытовые звуки) контакт, в) осязательный контакт, г) кинестезический контакт, д) тактильный контакт, е) обонятельный контакт, ж) вкусовой контакт;

3) целевая направленность (познавательная, досуговая, рекреационная) – эмоциональный контакт;

4) характеристика аудитории: активная (ролевой контакт) – пассивная.

3. Классификация современных форм музейно-педагогической деятельности

Базовые формы

Критерием выделения базовых форм является использование музейного предмета или музейного пространства. Студентам следует закрепить в сознании значение базовых форм и их определение (лекция, экскурсия, консультация). Музейная лекция и ее производные формы (лекторий, лекторский десант, музейный урок, лекционный абонемент, беседа, школа в музее, музейная гостиная, учебный курс, дискуссия). Музейная экскурсия – самая распространенная коммуникационная форма в музее. Экскурсия и ее производные формы (экскурсионный абонемент, театрализованная экскурсия, экскурсия с загадками и др.). Музейная консультация и ее производные формы (интернет-консультация). Необходимо подчеркнуть, что музейная консультация – единственная специфическая форма, присущая музею. Только в музее посетитель может получить квалифицированную помощь в атрибуции каких-то находок, неизвестных предметов, проконсультироваться в области древнего и современного искусства, религии, истории и т.д. 

 Cинтетические формы

 В последнее время в музейной практике получили широкое распространение синтетические формы музейно-педагогической деятельности. Определение: синтетические музейные формы – это формы, включающие музейное содержание (музейный предмет и музейное пространство) и различные организационные структуры (например, синтез музея и праздника, музея и КВН, музея и конкурса). К синтетическим музейным формам относятся следующие: праздник, программа, проект, конкурс, игра, олимпиада, викторина, КВН, творческие мастерские, акция, день открытых дверей, информационный музейный день, день выходного дня, день рождения, презентация, ночь в музее, юбилеи, тематическое мероприятие, фестиваль, карнавал, турнир, ярмарка, встреча юбилейного посетителя.

Немузейные формы

В последнее 10-летие расширилось использование в музейной деятельности немузейных форм работы, т.е. таких форм, которые  осуществляются без использования музейных предметов, К ним относятся концерт, киносеанс, интернет-кафе /класс/, музыкальные вечера, литературные вечера, конференция, музейный театр, зимний городок, творческие задания на дом, мастер-класс, открытый альманах, совещания педагогов, научные чтения, научный семинар, историко-краеведческая секция, встреча с интересным человеком.



 Формы организации аудитории при музее 

К ним следует отнести следующие: 1) клуб (интернет-клуб), 2) кружок, 3) студия, 4) курсы повышения квалификации в музее, 5) университет культуры для школьников, 6) научное сообщество (учащихся, студентов, любителей), 7) общественная организация, 8) землячества, 9) общество, 10)  литературное объединение молодых авторов. 

Музейный туризм

Важным инструментом развития индустрии современного туризма и музеев является маркетинг как способ ведения бизнеса, сфокусированный на клиенте. Музейный туризм как система взаимодействия музеев и туристических фирм в области культурного туризма предусматривает: 1) разработку перспективной программы, объединяющей деятельность музеев; 2) разработку и реализацию музейных туров; 3) введение культурных акций в турпрограммы; 4) создание эффективных форм сотрудничества музеев с турорганизациями (туроператор+музей); 5)  введение новых форм туристского обслуживания – единый музейный билет, «карта гостя города»; 6) использование гибкой ценовой политики. Музейный туризм – это составляющая культурно-познавательного туризма, путешествие, предусматривающее обязательное посещение музеев, исторических центров городов, осмотр культурных достопримечательностей, археологических раскопок.

4. Современные формы музейно-педагогической деятельности для детей дошкольного возраста (от 3 до 7 лет)

Психологические основы музейного восприятия у детей дошкольного возраста

Для детей этого возраста характерно развитие восприятия окружающего мира, развивается память и мышление, которые носят наглядно-образный характер, развивается высокая зрительная активность и воображение, усиливается тяга к словесному общению. Необходимо помнить, что ведущим видом деятельности в этом возрасте является игра, которая в 4-5 –летнем возрасте приобретает сюжетно-ролевую форму, активизирующую развитие психических качеств ребенка. В связи с этим методика экскурсионных занятий с дошкольниками ориентирована на развитие воображения, сенсорных способностей, эмоциональных знаний и развитие собственного изобразительного творчества ребенка.

5. Современные формы музейно-педагогической деятельности для детей младшего школьного возраста (от 7 до 11 лет)

Психологические основы музейного восприятия у детей младшего школьного возраста


В этом возрасте дети приобщаются к систематическому и регулярному посещению музея и к музейным формам обучения. Формирование знаний и развитие личности младшего школьника опирается на развитие непосредственного восприятия и на усвоение вербального описания  и тактильных ощущений тех или иных предметов (явлений). Необходимо помнить, что в экскурсионной работе с детьми этого возраста наиболее результативна диалоговая форма ведения экскурсии, широкое использование дидактических игр, развивающих упражнений, творческих заданий. Особое значение в работе с этими детьми имеет формирование визуальной грамотности.

6. Современные формы музейно-педагогической деятельности для детей подросткового возраста (11-15 лет)

Психологические основы музейного восприятия у детей подросткового  возраста. Это переходный характер подросткового возраста, когда происходит становление нравственного сознания, самосознания, чувства взрослости, стремление к самостоятельности. В связи с этим тематика и формы работы музея с детьми-подростками становятся все более разнообразными: обзорные и тематические экскурсии, экскурсионные циклы монографического характера, дидактические игры и упражнения, диалог, беседа, дискуссия.

Формы музейно-педагогической деятельности в школьном музее

Данная тема требует особого осмысления для будущих педагогов-предметников, которые могут квалифицированно организовать школьный музей. В настоящее время школьные музеи – это, прежде всего, детские музеи, которые работают под девизом «Школьный музей – своими руками». Ныне школьные музеи   представляют достаточно богатую профильную палитру (историко-краеведческие, военно-исторические, художественные, народного быта и культуры, истории школы, образования, естественнонаучные и технические). Особого внимания сегодня заслуживает проблема определения жанра как оптимального способа реализации своей самобытности и своих возможностей на уровне современных музейных технологий – это музей-экспозиция (выставка), музей-мастерская (студия), музей-лаборатория, музей-клуб, музей-театр, музей – адаптационный центр, музей – экскурсионное бюро, музей – игротека, музейное кафе, музей-ярмарка.

7. Современные формы музейно-педагогической деятельности для детей старшего школьного возраста (16-17 лет)

Психологические основы музейного восприятия у детей старшего школьного возраста и молодежи. Кризис 17 лет возникает на рубеже привычной школьной жизни и новой взрослой жизни. Большинство 17-летних школьников ориентируются на продолжение образования, немногие – на поиски работы. Ценность образования – большое благо, но в то же время достижение поставленной цели сложно, и в конце 11 класса эмоциональное напряжение может резко возрасти. Окончательное самоопределение, позволяющее начать утверждать себя в жизни, и является центральным возрастным новообразованием юности. Образовательная деятельность музея помогает молодым людям расширить свой кругозор, способствует обогащению общей эрудиции посредством углубленных тематических экскурсий. В экскурсии, ориентированной на эту возрастную аудиторию, должны учитываться три аспекта: познавательный (развитие интеллекта), чувственный (эмоциональная отзывчивость и восприятие выразительных особенностей музейного памятника) и аффективный (сопереживание, являющееся основой сотворческого отношения к памятнику). 

8. Современные формы музейно-педагогической деятельности для студенческой молодежи (18 – 20-23 год)

Для юности характерны три основных варианта жизненного пути: обучение в вузе, поиски работы и служба в армии (для юношей), а также бегство от общества (в наркотики,  религиозные секты и др.). Окончательное самоопределение, позволяющее начать утверждать себя в жизни, и является центральным возрастным новообразованием юности. Для посетителей этого возраста музей предлагает различные социальные проекты, направленные на профилактику негативных явлений в молодежной среде, а также современные культурные формы, пользующиеся популярностью среди молодежи – перформансы, концерты, клубы. 

5. Лабораторный практикум не предусмотрен.

6. Учебно-методическое обеспечение дисциплины «Музейная педагогика»

6.1. Рекомендуемая литература

а) основная литература: 

1. Столяров, Б.А. Музейная педагогика. История, теория, практика. Учебное пособие. – М.: Высш. шк., 2004. – 216 с.

2. Юхневич, М.Ю. Я поведу тебя в музей. – М., 2001. – 205 с.

3. Галкина Т.В. Музейно-краеведческая практика: основы музееведения, краеведения и экскурсоведения. Учебно-методическое пособие. — Томск: ТГПУ, 2009. 156 с.

б) дополнительная литература:


1. Ребенок в музее: новые векторы детского музейного движения / Отв. ред. М.Ю. Юхневич. – М.: Академический проект; РИК, 2006. – 176 с.


2. Галкина, Т.В. Музееведение: детский музей. Учебно-методическое пособие. – Томск: ТГПУ, 2004. – 32 с.


3. Основы музееведения / Отв. ред. Э.А. Шулепова. Учебное пособие. – М.: Едиториал УРСС, 2005. – 504 с.


4. Музейная педагогика в школе /Науч. ред. Б.А. Столяров. – СПб: Государственный Русский музей, 2005. Вып. V. – 192 с. 



5. Сапанжа, О.С. Основы музейной коммуникации. Учебное пособие. СПб., 2007. – 116 с.

6.2. Средства обеспечения освоения дисциплины «Музейная педагогика»

· Компоненты учебно-методического комплекса: обучающая визуальная музейно-педагогическая программа Государственного Русского музея «Здравствуй, музей» (на трех дисках).

      Раздел «Мир музея» – учебный курс «Учись смотреть и видеть»;

   учебный курс «Введение в музей»;

   учебный курс «Виды изобразительного искусства».

7. Материально-техническое обеспечение дисциплины «Музейная педагогика»

· компьютерные классы;

· музейный комплекс ТГПУ, включающий детский музей «Волшебная страна» им. А.М. Волкова, музей истории ТГПУ, музей «Русская изба в Сибири», Картинная галерея ТГПУ.

8. Методические рекомендации и указания по организации изучения дисциплины «Музейная педагогика»

· Методические указания для студентов оформлены в виде приложения к программе дисциплины.

Программа составлена в соответствии с государственным образовательным стандартом высшего профессионального образования по специальности 032600 (050401.65) «История».
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